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INTRODUCCION

El turismo viene posicionandose como un fendmeno importante en los contextos
econdémico, ambiental, social y cultural debido a su capacidad de desarrollo
internacional, nacional, regional y municipal. Surge una diversificacion de segmentos
turisticos, destacandose el turismo rural como una alternativa de creacion de empleo
y renta para las comunidades rurales, evitando la salida del hombre y la mujer del

campo para los grandes centros urbanos.

El turismo rural, proporciona una valorizacion de la vida en las zonas rurales,
garantizando el fomento sostenible de las zonas involucradas en esta practica. Al
hilo de esta premisa es posible sugerir que las relaciones entre el turismo y lo rural
estan en pleno proceso de construccién y desarrollo.

Se utilizé6 un camino cientifico capaz de alcanzar el objetivo propuesto, a través de
una metodologia cuantitativa y cualitativa, técnicas de investigacibon como:
cuestionarios, formularios y analisis de documentos.

Las principales motivaciones para el fomento de esta tesis de maestria fueron:
construir un trabajo cientifico inédito, desde el punto de vista turistico y rural en los
Oasis de San Isidro y La Purisima, comprobando sus relaciones, retos y
posibilidades; contribuir con identificacibon de nuevos métodos para futuras
investigaciones al respecto de la tematica investigada y para la elaboracion de
directrices y estrategias que podran dirigir una futura planificacion del turismo rural
local.

Dado este hecho, el problema que generd esta investigacion fue: ¢El escaso
turismo rural en los Oasis de San Isidro y La Purisima se da por la ausencia de
recursos rurales o por la ineficiencia del poder publico en la formulacion y
realizacion de politicas publicas de desarrollo turistico rural para esta
localidad? Bajo este contexto, podemos comprender el turismo rural como el
conjunto de actividades desarrolladas en el medio rural, comprometido con la
produccion agropecuaria, agregando valor a productos y servicios, rescatando y

promoviendo el patrimonio cultural y natural de la comunidad.



Se vislumbra una relacién entre el turismo la agricultura y las actividades pecuarias
de caracter familiar en las zonas rurales, pues la actividad turistica abre espacio
para que el productor familiar pueda ofrecer una serie de atractivos y servicios,
agregando valor en sus productos y garantizando un aumento de sus ingresos, ante
una atmosfera involucrada con la vivencia en una unidad familiar rural. El turismo
rural proporciona a los visitantes, experiencias turisticas auténticas, incluyendo el
surgimiento de una serie de motivaciones como: conocer las instalaciones de la
propiedad rural, ranchos, viveros, areas de cultivo y cria, técnicas de produccion
agricola (como se hacen los quesos, como trabajar con la agricultura orgénica, entre
otras), con el objetivo de una participacion efectiva del visitante/turista en la vida de
las personas que habitan ambos oasis.

Ademas, se puede ensefiar al visitante/turista como recolectar frutas y los productos
de la huerta, mostrar como es el cuidado con los animales, ofrecer actividades como
la pesca, paseos de caballo, paseo por la propiedad o sendas ecoldgicas, ciclismo,
deportes de aventuras, bafios en cascadas, rios y lagunas, comercializacion y
exposicion de productos (frutas, hortalizas, etc.) y de productos elaborados
(mermeladas, panes, compotas, conservas, licores, zumos, embutidos y otros).

Ante tantas posibilidades, se observa que el turismo rural es un segmento
prometedor, principalmente, en zonas en desarrollo como es el caso de los Oasis de
San Isidro y La Purisima Este estudio, se justifica por la necesidad de comprension
de las posibilidades de desarrollo del turismo rural en el municipio, de los impactos y
relaciones con las politicas publicas que podran generar significativas aportaciones

para las zonas rurales, en el caso de que sean implantadas.



ANTECEDENTES

La Purisima fue fundada en 1720 por el padre Nicolds Tamaral al establecer La
Mision de ‘La Purisima Concepcion de Cadegomo” y San Isidro se fundo entre 1930-
1935. En estos poblados se encuentran lugares muy atractivos y tranquilos, los
cuales invitan a tomar un descanso, o bien nadar en sus amplios cuerpos de agua
como son: La Poza, El Cantil y La Presa, sitios ideales para practicar el senderismo,

admirando la flora y fauna del lugar.

San Isidro y La Purisima son dos oasis muy cercanos pero a pesar de este dato
tienen diferentes vocaciones econdémicas y productivas. La Purisima tiene como
actividad la pesca riverefia, y la ganaderia, que a diferencia de su oasis vecino San
Isidro su principal actividad es la ganaderia tanto vacuno como caprina siendo la
segunda con mayor relevancia en cuanto a produccion de queso en el estado; otro
dato importante es que son independientes ya que cada comunidad tiene su
delegacion; es por eso mi motivacion de hacer la evaluacion del potencial de turismo

rural ya que tenemos dos tendencias de produccion en una misma area geografica.

Por sus caracteristicas fisicas y bioldgicas los oasis hospedan una gran variedad de
especies que los utilizan como abrevaderos, sitios de alimentacién, reproduccién o
estaciones de descanso para las especies migratorias. Su area de influencia se
caracteriza por la presencia de ejemplares de flora endémica, herencia de remotos

tiempos y testimonios de los avatares geoldgicos de la peninsula.

En la peninsula de Baja California se han registrado 184 oasis de diferentes tipos,
171 se encuentran en Baja California Sur. Del total de oasis registrados para la
peninsula 89 estan asociados a cuerpos de agua superficial, 95 se trata de
vegetacion de arroyo como mezquitales. Para los grupos indigenas, los cuerpos de

aguas fungian como centros de abastecimiento, reunién y desarrollo.

Los oasis sudcalifornianos tienes una gran importancia ambiental, social y cultural
para nuestro estado; y es verdad que no han sido reconocidos por un largo periodo

como espacios de valor patrimonial, tanto natural como cultural. Por el lado natural



son pulmones en medio del desierto ya que contribuyen en la captura de biéxido de
carbono, unos de los gases con mayor efecto en el calentamiento global. Y en la
parte cultural son el registro vivo de las tradiciones iniciadas por misioneros jesuitas
y rancheros, que comenzaron a poblar esta zona a partir del siglo XVII, llegados
desde el interior del pais. En consecuencia, son una parte importante de la historia

oral de esta zona del territorio mexicano.

Cabe destacar otra de las problematicas mas importantes es, no solo la falta, sino el
mal desarrollo de actividades econdmicas productivas y de servicios que se podrian

ofertar en estos lugares con potencial turistico.

En el 2011 aproximadamente se llevd a cabo un proyecto denominado Oasis
Sudcalifornianos en 5 Oasis representativos del Estado de Baja California Sur en el
cual me toco participar en el eje de turismo y cultura terminando el proyecto antes
mencionado fue que surgio la idea de desarrollar esta propuesta de investigacion ya
gue nos dimos cuenta que habia un gran potencial para el desarrollo de turismo rural
en los oasis estudiados pero habia algo que no dejaba que este detonara como
actividad econdmica alternativa para los habitantes consideramos que se requeria
de un estudio que nos diera a conocer el potencial y la vocacién de los oasis para
generar las propuestas en funcidon de sus recursos de turismo rural. Por ello es
importante desarrollar nuevas propuestas de turismo alternativo mediante la
evaluacion del potencial turistico rural que tienen los oasis en mencién; para
vincularlos con las instituciones publicas para el fortalecimiento de sus recursos
naturales y culturales aptos para el desarrollo de turismo rural; teniendo siempre en

cuenta la conservacion de los recursos naturales y culturales.



JUSTIFICACION

En México, el sector turismo es de gran importancia en la generacion de ingresos y
empleos directos e indirectos, y con el turismo rural como estrategia de
multifuncionalidad del espacio se busca mejorar el bienestar y reducir el estado de la
pobreza de las familias rurales (SECTUR-CESTUR, 2007).

Razdn por la cual mi motivacion para la realizacién de esta tesis de maestria fueron:
construir un trabajo cientifico inédito, desde el punto de vista turistico y rural en los
oasis de San Isidro y La Purisima, comprobando sus relaciones, retos y
posibilidades; contribuir con conocimientos cientificos para futuras investigaciones al
respecto de la tematica investigada y para la elaboracién de directrices y estrategias

gue podran dirigir una futura planificacion del turismo rural local.

El turismo rural se presenta como una alternativa de desarrollo econémico, social y
cultural para las comunidades involucradas con esta investigacion, valorando su
patrimonio tangible e intangible a través de las actividades tipicas del medio rural,
evitando, en cierta medida, el éxodo rural; es decir identificar y valorar las
actividades relacionadas con la cultura, historia y oficios tradicionales.

Se considera que las estrategias de diversificacion de las actividades de turismo
rural ayudard a la economia local, haciéndola menos dependiente, mas dinamica,
plural y con una capacidad de resistencia ante los cambios coyunturales que puedan

acontecer.

Se plantea que la evaluacion del potencial de turismo rural elaborado como
resultado de esta investigacion sirva como apoyo a las instituciones del sector
publico para un desarrollo integral de ambos oasis; para que brinde las bases para
tomar en cuenta el turismo rural en sus diferentes actividades que lo conforman para
implementarse y que estas comunidades sustenten sus ingresos en aquello que les
permitira cuidar lo que tienen asegurandoles un buen futuro para sus familias y un

beneficio para el municipio y estado a los que pertenecen.



Asi mismo, se podran desprender gran variedad de proyectos en varias ramas
econOmicas sustentables que ofrezcan oportunidades alternativas para las
comunidades en cuestion como para estudiantes y trabajadores del rubro
interesados en el bienestar social y ambiental sobre todo, sin dejar de lado la

remuneracion econémica presente en las actividades viables.
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El sector rural en México se caracteriza por tener el 61.6% de la poblacion en
pobreza (CONEVAL-2013), por ello, es de gran importancia la formulacion de
estrategias que permitan el desarrollo de este sector. Una de ellas es la
diversificacion de las actividades productivas o uso multifuncional del espacio con la
incorporacion del turismo rural. Falta de empleos en los oasis sudcalifornianos en

general.

Las localidades de San Isidro y La Purisima podrian ser prometedoras por la
diversidad de flora, fauna, oficios tradicionales, tradiciones, cultura e historia. Sin
embargo hay un escaso turismo rural en ambas comunidades en cierta manera
debido a que son temas nuevos para nuestros Estado y por ende existe un
desconocimiento del tema tanto por los habitantes de ambas comunidades como de
los actores publicos responsables de identificar e incentivar alternativas productivas
para el desarrollo de proyectos en el tema de turismo rural; y esto se traduce en la
falta de formulacién y realizacion de politicas para el desarrollo turistico para estas

localidades.

También tenemos la falta de empleo lo cual el turismo rural puede ser detonador de
este factor social debido a que las personas de ambas comunidades pueden auto-
emplearse o bien crear nuevos lo cual ayuda a que las nuevas generaciones no
migren a las zonas urbanas; y con esto vas creando bases para un desarrollo

regional sustentable en funcion de los recursos que tienes.

Por lo ya mencionado anteriormente es creciente la preocupacion sobre el deterioro
de las condiciones de vida de las personas que habitan los espacios rurales es por
este motivo la propuesta de investigacion para identificar la vocacion turistica rural

de ambos sitios para poder propones alternativas en funcion de sus recursos.
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PREGUNTA DE LA INVESTIGACION

¢El escaso turismo rural en los Oasis de San Isidro y La Purisima se da por la
ausencia de recursos rurales o por la ineficiencia del poder publico en la
formulacién y realizacion de politicas publicas de desarrollo turistico rural para

esta localidad?

OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

OBJETIVO GENERAL
e I|dentificar el potencial de turismo rural para los oasis de San Isidro y La

Purisima como base del desarrollo regional sustentable.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
e Analizar el marco tedrico conceptual sobre el desarrollo regional sustentable y

su alcance para la aplicacion en zonas rurales asi como del turismo rural.

e Elaborar un Diagnéstico y Caracterizacion de los Oasis de San Isidro y la
Purisima con base a su capital cultural, histérico y natural

e Determinar la vocacion y la disponibilidad de participar en las actividades de
turismo rural de la poblacion de ambos oasis.

e Identificar las vias de financiamiento para la capacitaciéon en los temas
relacionados con el turismo rural.

e Establecer recomendaciones pertinentes para las actividades potenciales a

desarrollar de Turismo rural.

HIPOTESIS

Los oasis de San Isidro y La Purisima tienen una alta vocacion para el desarrollo de

actividades de turismo rural; con base a su potencial cultural y natural.

12



CAPITULO 1 MARCO TEORICO

1.-Desarrollo Regional Sustentable

A continuacion se describen conceptos de diferentes autores expertos en el tema de
desarrollo regional sustentable Vazquez Barquero, Antonio (2000), nos dice que un
proceso de crecimiento y cambio estructural de la economia de una ciudad, comarca
0 region, en el que se pueden identificar al menos tres dimensiones: una econémica,
caracterizada por un sistema de produccion que permite a los empresarios locales
usar, eficientemente, los factores productivos, generar economias de escala y
aumentar la productividad a niveles que permiten mejorar la competitividad en los
mercados, otra sociocultural, en la que el sistema de relaciones economicas y
sociales, las instituciones locales y los valores sirven de base al proceso de
desarrollo y otra, politica y administrativa, en que las iniciativas locales crean un

entorno local favorable a la produccion e impulsar el desarrollo sostenible.

Sergio Boisier (1988), nos dice que con relacion a lo anterior, es pertinente sefalar
que dado que no hay causalidades autométicas y deterministas entre
reestructuracién econdmica y cambio socio-politico, no hay tampoco férmulas Unicas
hacia el desarrollo local enddgeno. Se trata, mas bien, de construir socialmente la
region, a través de lo que Keating llama una "coalicion para el desarrollo”
(development coalition), esto es, una alianza de actores sociales competitivos con el
desarrollo local; considero importarte identificar el potencial turistico rural de ambos
Oasis investigados para poder integrar o hacer alianzas sociales en funcion de sus

recursos para desarrollo.

También podemos decir que, si se plantea el desarrollo desde la perspectiva
regional se podra fomentar el establecimiento de conexiones entre diversas zonas
geograficas vecinas, es decir, el entorno necesita ser considerado en este plan,
extendiéndose asi, los beneficios positivos de la actividad turistica en el medio rural

minimizando los impactos negativos (Almeida y Riedl, 2000).

En el proyecto de construir socialmente la region, el Estado juega un papel

fundamental, puesto que toda una nueva gama de formas productivas no pueden

13



expandirse por el conjunto de la sociedad, sin un cambio correspondiente en un
amplio repertorio de instituciones sociales y politicas. Es decir, un nuevo sistema
productivo regional necesitara unas instituciones regionales de gobierno que adopte
politicas (sociales, econdmicas y tecnoldgicas) que resulten funcionales a la
ampliacion y consolidacion de dicho sistema. Un Estado de éstas caracteristicas
habra de ser menos centralizado (por definicién), menos jerarquico y mas proclive a
las alianzas publico-privadas, lo cual muchas veces implica una transferencia de
recursos y competencias en materia de promocion del desarrollo a organizaciones

privadas y civicas.

La planeacion estratégica es un instrumento de fuerte impacto para el desarrollo
futuro de la actividad turistica de cualquier localidad, regién o pais. En México el
desarrollo regional ha sido desigual y desequilibrado, registrandose regiones con un
fuerte dinamismo que amplian ain mas la brecha con respecto a otras zonas mas
rezagadas. El crecimiento demografico, asi como los patrones de migracion de la
poblacién han acentuado las desigualdades entre las regiones y aun mas dentro de
cada region.

2.- Beneficios del Turismo.
A continuacion se expresan los diferentes impactos positivos que tiene el turismo
realizado de manera integral en una determinada region caso de estudio San Isidro y

La Purisima.

Como sefiala Valls (2003), el turismo estimula no solamente la economia del destino
turistico, sino también su desarrollo sociocultural, tanto para el turismo emisor como

receptor, es asi como los principales beneficios del turismo se pueden clasificar en:

o Beneficios econdmicos: Al ser una actividad en la cual se prestan y consumen
gran variedad de bienes y servicios es generadora de empleos.

Ademas aporta ingresos por concepto de turismo internacional proveniente del

turismo receptor, generando asi un aporte de divisas de importancia para el

destino turistico.
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e Beneficios socioculturales: Promueve la cultura local de una region,
produciendo una interrelacion de culturas donde se intercambian idiomas,
costumbre y se enriquece la experiencia vivida tanto para el turista como para
el residente.

« Beneficios medioambientales: Son generados en aquellos destinos turisticos
que buscan atraer a nuevos turistas, a través del mantenimiento de areas
verdes y creacion de parques naturales, que permitan mejorar la calidad
ambiental, y con ellos propiciar el disfrute de las nuevas formas de hacer

turismo.

Tomando en cuenta lo anterior, recientemente se ha demostrado y reconocido, la
capacidad de la actividad turistica para reducir la pobreza en paises en vias de
desarrollo. El potencial econémico que el turismo implica, se representa en la
apertura de empleos, siendo mas relevantes éstos en areas rurales y remotas,
donde de acuerdo con datos de la Organizacion Mundial del Turismo (OMT), viven
tres cuartos de los dos billones de personas bajo condiciones de pobreza extrema.

Por su parte, la OMT, establece que el turismo rural debera de: Respetar la
autenticidad socio-cultural de las comunidades, conservando su herencia cultural de
vida y construccion y sus valores tradicionales, para asi contribuir al entendimiento
intercultural y la tolerancia; asi como asegurar operaciones econdémicas viables de
largo plazo, proveyendo de una distribucion justa de los beneficios econémicos-
sociales a todos los involucrados en la actividad, incluyendo un empleo estable,
oportunidades de ingreso, servicios sociales a las comunidades y contribuir a la

reduccion de la pobreza. OMT “Concepts & Definitiios” (2004).

3.-Conceptos y Clasificacion del Turismo

En este apartado veremos las conceptualizacion del turismo desde una perspectiva
internacional y nacional asi como su segmentacién para identificar de donde surge el
turismo rural que es el que se esta desarrollando en esta investigacion iniciando con
la Organizacion Mundial del Turismo (OMT) define al turismo como, “Las actividades
que realizan las personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos al de su
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entorno habitual, por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afo, con fines
de ocio, por negocios y otros motivos” (OMT APUD SANCHO, 2001, P. 38).

Buscando un consenso mundial, la Organizacion Mundial del Turismo - OMT (1995)
ha presentado, una definicion, desde punto de vista formal, donde el turismo es la
suma de relaciones y de servicios resultantes de un cambio de residencia temporal y

voluntaria motivado por razones ajenas a negocios o profesionales.

En este sentido y con el objetivo de una definicion que englobe ese nuevo enfoque
del turismo, se presenta el concepto adoptado por ese estudio y hecho con
formulacién propia: Turismo es un fendmeno social, que se caracteriza por el
desplazamiento de personas para un determinado destino y por un lapso de tiempo
determinado, con diversos fines y motivados por varios segmentos, con objetivos
marcados por el cambio de experiencias, cultura, gastronomia, y oficios

tradicionales.

“El turismo viene posicionandose como un fenémeno importante en los contextos
econémico, ambiental, social y cultural debido a su capacidad de desarrollo
internacional, nacional, regional y municipal” (Sidcley D’sordi Alves Alegrini da Silva,
2011).

Cuando hablamos de turismo sabes que en la actualidad se clasifica en dos
segmentos el turismo convencional y el turismo alternativo, a continuacién se

describe el concepto de cada uno y sus vertientes segun sea el caso.
La Secretaria de Turismo (SECTUR) define al Turismo Alternativo como:

Los viajes que tienen como fin realizar actividades recreativas en contacto directo
con la naturaleza y las expresiones culturales que le envuelven con una actitud y
compromiso de conocer, respetar, disfrutar y participar en la conservacion de los

recursos naturales y culturales.

Es asi, que la Secretaria de Turismo ha dividido al Turismo Alternativo en tres

grandes segmentos, cada uno compuesto por diversas actividades, donde cabe
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mencionar, que cualquier de las actividades que a continuacion se definen, puede

requerir de guias, técnicas y equipos especializados:

Iniciando con el Ecoturismo: La Secretaria de Turismo considera al ecoturismo
como un producto turistico que esté dirigido a aquellos turistas que disfrutan de la
Historia Natural y que desean apoyar y participar activamente en la conservacion del
medio ambiente y lo define como: Los viajes que tienen como fin realizar actividades
recreativas de apreciacion y conocimiento de la naturaleza a través de la interaccion
con la misma, con una actitud y compromiso de conocer, respetar, disfrutar y

participar en la conservacion de los recursos naturales y culturales.

El Turismo de aventura: En este segmento el turista puede encontrar y satisfacer
su busqueda por mejorar su condicion fisica, reducir la tension y por lo tanto mejorar
su estado emocional y fisico, asi como vivir la experiencia de “logro” al superar un
reto impuesto por la naturaleza, en donde la experiencia es sélo entre la naturaleza y
el turista, por lo tanto quedan excluidas las competencias deportivas o denominadas
actividades “extremas”, en donde el reto es contra el tiempo o contra el hombre
mismo y se le define como: Los viajes que tienen como fin realizar actividades
recreativas— deportivas, asociadas a desafios impuestos por la naturaleza, con una
actitud y compromiso de conocer, respetar, disfrutar y participar en la conservacion

de los recursos naturales y culturales.

Y por ultimo el Turismo rural segmento donde se encuentra la investigacion
desarrollada: Este segmento es el lado mas humano del Turismo Alternativo, ya que
ofrece al turista la gran oportunidad de experimentar el encuentro con las diferentes
formas de vivir de las comunidades que cohabitan en un ambiente rural y ademas lo
sensibiliza sobre el respeto y valor de su identidad cultural. Se define este segmento
como: Los viajes que tienen como fin realizar actividades de convivencia e
interaccion con una comunidad rural, en todas aquellas expresiones sociales,
culturales y productivas cotidianas de la misma, con una actitud y compromiso de

conocer, respetar, disfrutar y participar en la conservaciéon de los recursos naturales
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y culturales. (Secretaria de Comunicaciones y Transportes, Direccion General de

Desarrollo de Productos Turisticos, México, 2002.).

Las principales actividades realizadas en México se describen a continuacion:

Etnoturismo: Son los viajes que se relacionan con los pueblos indigenas y su
habitat con el fin de aprender de su cultura y tradiciones.

Agroturismo: Se entiende como la modalidad turistica en areas
agropecuarias, con el aprovechamiento de un medio ambiente rural, ocupado
por una sociedad campesina, que muestra y comparte no sélo su
idiosincrasia y técnicas agricolas, sino también su entorno natural en
conservacion, las manifestaciones culturales y socio-productivas, en donde se
busca que la actividad represente una alternativa para lograr que el
campesino se beneficie con la expansion de su actividad economica,
mediante la combinacion de la agricultura y el turismo.

Talleres Gastronomicos: Este tipo de actividades tienen la motivacion de
aprender, preparar y degustar la variedad gastrondmica que se ofrece por los
anfitriones de los lugares visitados. La alimentacion y otros aspectos
relacionados con ella, son de interés para el turista para conocer las diversas
técnicas de preparacion, recetas, patrones de comportamiento relacionados
con la alimentacion, su significacion simbdlica con la religion, con la
economia y con la organizacién social y politica de la tradicion culinaria de
cada comunidad, regién o pais, los cuales se han transmitido en forma verbal
0 escrita de generacion en generacion.

Vivencias Misticas: Ofrece la oportunidad de vivir la experiencia de conocer y
participar en la riqueza de las creencias, leyendas y rituales divinos de un
pueblo, heredados por sus antepasados.

Aprendizaje de Dialectos: Viajar con la motivacion de aprender el dialecto del
lugar visitado, asi como sus costumbres y organizacion social.
Ecoarqueologia: Estos viajes a zonas arqueologicas implican el interés de los
turistas por conocer las relaciones entre el hombre y su medio ambiente en

épocas antiguas, partiendo de los restos materiales que ha dejado; asi como
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su importancia actual como forma de identidad cultural y conservacion
ambiental. Con la ecoarqueologia, se contribuye a crear conciencia en la
poblacién de la importancia del conocimiento del patrimonio arqueolégico y la
imperiosa necesidad de su conservacion, lo que permite actuar con
responsabilidad social y ambiental.

Preparacién y uso Medicina Tradicional: El conocer y participar en el rescate
de una de las mas ricas y antiguas manifestaciones de la cultura popular
mexicana que es la preparacion y uso de medicina tradicional, es el motivo de
diferentes viajeros. La naturaleza de México es de tal manera prodiga que
practicamente no hay padecimiento que no tenga una planta para curarlo. Es
innegable que esta antigua sabiduria que continla proporcionando salud y
bienestar tiene profundas raices prehispanicas y merece ser rescatada y
difundida.

Talleres Artesanales: En donde la experiencia se basa en participar y
aprender la elaboracién de diferentes artesanias en los escenarios y con los
procedimientos autoctonos. Se pueden estructurar talleres de alfareria,
textiles, joyeria, madera, piel, vidrio, papel, barro, metales, fibras vegetales,
juguetes y miniaturas, entre otros.

Fotografia Rural: Esta actividad es de gran interés para aquellos viajeros que
gustan capturar en imagenes las diferentes manifestaciones culturales vy

paisajes naturales del ambiente rural.
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Figura 1, Se muestra el concepto de turismo rural y sus actividades, segun

SECTUR, Fasiculo1. “Turismo Alternativo una nueva forma de hacer turismo”.
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Actividad multidisciplinaria que se realiza en el medio ambiente, fuera de las areas
intensamente urbanizadas. Caracterizada por empresas turisticas de pequefio porte,
que tienen el uso de la tierra la actividad econémica predominante, dirigida para las

practicas agricolas pecuarias (Silva, 2000, P.18).

En el turismo rural, entendemos que existe una relacibn muy directa entre las
actividades en el medio rural y el desarrollo local, donde las comunidades rurales
pueden incrementar y desarrollar soportes para las actividades turisticas sin suprimir

la tradicional actividad agricola ganadera.

“Surge una diversificacion de segmentos turisticos, destacandose el turismo rural
como una alternativa de creacién de empleo y renta para las comunidades rurales,
evitando la salida del hombre y la mujer del campo para los grandes centros
urbanos; es decir, proporciona una valorizacion de la vida del campesino,
garantizando el fomento sostenible de las zonas involucradas en esta practica”
(Sidcley D’sordi Alves Alegrini da Silva, 2011).
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4.-Potencial Turistico

La medicion de la potencialidad que ofrece el territorio para la puesta en marcha, el
mantenimiento o la mejora de la actividad turistica, viene marcada no solo por la
presencia de atractivos, sino también por la variedad y concentracion territorial, su

accesibilidad y otros aspectos de indole geogréfica.

La identificacién, a través de las técnicas de tipificacion y clasificacion y de
inventario, de los componentes del patrimonio natural, cultural o paisajistico
susceptible de constituirse en atractivo turistico, constituye la primera fase en el
analisis del potencial turistico de una regidn, necesario aunque insuficiente al

momento de ponderar su valor y su potencial (Dosso y Mantero, 1997).

Asimismo, conviene considerar que el nivel de atraccién turistica de cualquier
espacio es variable debido a la presencia de diferentes atractivos que, casi siempre,
se encuentran superpuestos en el territorio, pero también evolutiva como lo
demuestra el cambio experimentado por las preferencias que manifiesta la
demanda; dicha caracteristica implica que utilizando diferentes métodos sea dificil
cuantificar qué elemento o recurso actia como auténtico impulsor del desarrollo
turistico, sobre todo cuando nos centramos en tipos de turismo alternativo, de
caracter natural o cultural, donde el atractivo turistico primordial aparece mas

difuminado que en otras tipologias, como el turismo de sol y playa.

5.- Competitividad Turistica

La competitividad es uno de los conceptos mas actuales de la economia del turismo.
Spence y Hazard (1998) ponen de manifiesto que la competitividad es un concepto
relativo y multidimensional que puede ser asociada a cuatro visiones distintas:
ventajas comparativas o competitividad via precios, perspectiva estratégica o
direccion, perspectiva histérica y socio-cultural y desarrollo de indicadores de
competitividad nacional. Dwyer y Kim, (2003) nos dice que aplicada a los destinos
turisticos, la competitividad se asocia a la capacidad de un destino para proporcionar
bienes y servicios superiores en aquellos aspectos valorados por los turistas, a los

ofrecidos por destinos competidores.
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De forma mas concreta el concepto de competitividad aplicado al turismo se centra
en la idea expresada por Hassan de que la competitividad turistica se define como la
capacidad de un destino para crear e integrar productos con valor afadido que
permitan sostener los recursos locales y conservar su posicion de mercado respecto
a sus competidores (Hassan, S.S., 2000), o bien como dirian Ritchie & Crouch es “la
capacidad de un pais para crear valor afiadido e incrementar de esta forma el
bienestar nacional mediante la gestibn de ventajas y procesos, atractivos,
agresividad y proximidad, integrando las relaciones entre los mismos en un modelo
econdmico y social” (Ritchie, J. R. B., & Crouch, G. I. 2003).

Es justo en el desarrollo de ventajas competitivas donde la tendencia en cuanto a las
actividades relacionadas al turismo no convencional o de masas son aun mas
necesarias, cito el caso de las experiencias relacionadas con actividades del asi
llamado Turismo Rural, donde el crear ventajas que permitan a los habitantes de las
localidades competir si bien no en igualdad de circunstancias, si por lo menos
haciendo uso de los determinantes con que cuenta de manera local para atraer al
turista que gusta de experiencias que el gran turismo no puede ya brindarle y que se
relacionan de forma mas directa con la naturaleza y el entorno social mas sencillo,
lejos del bullicio de las urbes, por esta razén cada vez mas las experiencias en tipo
de estrategias se han ido desarrollando como es el caso del Reino Unido donde el
aprovechamiento de este tipo de herramientas a permitido a las localidades
adaptarse y crecer, esto fortalece a la empresa familiar hace uso de los recursos de
manera eficiente y sostenible pero sobre todo genera un encadenamiento productivo
entre los prestadores de servicios turisticos rurales y los empresarios locales en
otras ramas de la economia dispuesto a ser participes de la experiencia, logrando
asi un mejoramiento de los niveles de bienestar basados en esta vinculacion de tipo
productivo (Haven-Tang, C., & Jones, E. (2012).

Por lo anterior, se hace necesario para la experiencia sudcalforniana la basqueda de
diferentes opciones para lograr este ansiado estado de las cosas, por lo que es
funcién de este trabajo de investigacion aplicado, el construir una herramienta que

pueda ser utilizada como primer paso para la elaboracion de dicha estrategia al
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determinar por una parte la potencialidad de los oasis en Baja California Sur basada
en las variables enddgenas naturales (ventajas comparativas) y por otro lado,
determinando la competitividad del destino en base a las variables exégenas y/o

ventajas competitivas adquiridas o desarrolladas.

6.- Oasis Sudcalifornianos

Los oasis son paisajes bioculturales (Toledo y Barrera, 2008) fruto de complejas
relaciones que las sociedades han establecido en rudas condiciones geogréficas,
aprovechando los escasos recursos locales para desencadenar una amplificacion
creciente de interacciones positivas, creando un nicho ambiental fértil y sustentable,

gue contrasta con su entorno hostil (Laureano, 1988).

La historia de los oasis sudcalifornianos muestra la adaptabilidad social a
condiciones ambientales extremas de aislamiento, aridez e imposiciones
sociopoliticas, desde el proceso colonizador (iniciado en 1697) hasta la construccion
del estado mexicano (de finales del siglo XIX a la actualidad) (Carifio 1996, 2007,
2011). Tal capacidad adaptativa tuvo por base la autosuficiencia, lograda a través
del manejo sustentable del agua y la tierra, y la austeridad, tanto en la produccién
como en el consumo. Esa inteligencia en la toma de decisiones sobre la gestion
colectiva de los recursos naturales, dio origen a una identidad sudcaliforniana que
erigid un fuerte arraigo al territorio oasiano. Este surgié con la produccion del
espacio misional creado por los jesuitas en el siglo XVIII en los humedales
convertidos en oasis y continué con su ampliacion al secano circundante, donde las
comunidades rancheras practican la ganaderia extensiva, recreando el uso del
espacio y de la flora silvestre que aprendieron de los indigenas, generando un
complemento indispensable e indisociable a la productividad agricola de la zona
hameda.

Los oasis se encuentran generalmente en situaciones de aislamiento y han fungido
como puertos de enlace, intercambio (biolégico, comercial y cultural) y
abastecimiento en las largas y peligrosas travesias de los desiertos del mundo

durante milenios. En este mismo sentido, los oasis son también lugares de elevados
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endemismos y sitios de descanso y alimentacion para las especies migratorias
(especialmente las aves). Esta situacion explica que los oasis sean en la mentalidad
colectiva relacionada con zonas de refugio y amparo, de ahi su vinculacion con el
icono de los jardines del edén. Esta asociacion de ideas proviene desde la
Antigiiedad, lo que explica porque en el imaginario colectivo el oasis es un paisaje
naturalizado, es decir que nos es tan familiar que se llegue a considerar como si
siempre hubiera existido y por lo tanto fuera natural. Sin embargo, los oasis son
paisajes completamente creados por los seres humanos y por lo tanto requieren de

su constante cuidado.

El agua de la lluvia se almacena en cuencas a través de una red de drenaje
hidrolégico, lo que permite la recarga de los acuiferos. La Unica manera natural que
permite el afloramiento de agua, sin la necesidad de tecnologia y apertura de pozos,
es a través de ojos de agua y manantiales “sitios donde las condiciones del terreno

"1 A pesar de su caracteristica aridez, la Peninsula

permiten brotar agua subterranea
cuenta con condiciones favorables para la presencia de estas fuentes de agua, que
han permitido la biodiversidad y riqueza cultural desde hace por lo menos 12 000
afios. En este contexto, podemos asegurar que los manantiales y ojos de agua han

sido sitios clave para el establecimiento y sustento de las poblaciones tradicionales.

Dentro del contexto de zona desértica, los habitantes de la Peninsula son
afortunados por contar con una gran cantidad de sitios, que fueron identificados por
Maya, Coria y Dominguez, como oasis: un total de 184, de los cuales 171 se
encuentran en el estado Sur®. Algunos cuentan con agua superficial permanente y
otros con agua subterranea. Aun asi, por su pequefia extensién, comparada con la
gran extension de desierto que los rodea, estos espacios representan menos del
1% del total de la superficie de la Peninsula®.Sin embargo concentran una enorme
diversidad de flora y fauna, ademas de un enorme valor histérico y cultural, siendo

los Unicos sitios donde la vida humana ha podido florecer.

! Flores L6pez, Geosudcalifornia, 120.

2 Ortega y Molina, Oasis, 22.

¥ Maya, Céria y Dominguez, Caracterizacion.

* Maya, Céria y Dominguez, Caracterizacion, 1997; Ortega y Molina, Oasis, 11.
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Estos sitios tienen una enorme importancia por los servicios y funciones ecoldgicas,
econOmicas y estéticas que cumplen. En el estado de Baja California Sur existen
solo cuatro oasis con extensiones mayores a 2.0 km2; La Purisima y San Isidro
(2.25 km?2) representan el tercero en extension, superado por San Ignacio y Boca de
la Sierra (Maya et al., 1997).

7.- Casos de Estudios Similares

Como se muestra podemos observar que en otros paises ya se han iniciado
investigaciones similares al caso de estudio en mencion; sobre la evaluacion del
potencial de turismo rural en Brasil. Segun el Brasil/MTur (2010), las informaciones

de los formularios de la oferta turistica estan organizadas en tres componentes:

e Componente A (infraestructura de apoyo al turista) —conjunto de obras, de
estructura fisica y servicios, que proporcionan buenas condiciones de vida
para la comunidad y brindan una base para el desarrollo de la actividad
turistica: sistema de transportes, energia eléctrica, servicio de abastecimiento
de agua, calles y carreteras, sistema de comunicacion, sistema educacional,
etc.

e Componente B (servicio y equipos turisticos) —conjunto de servicios,
edificaciones e instalaciones indispensables al desarrollo de la actividad
turistica y que existen en funcion de esta. Comprende los servicios y los
equipos de hospedaje, alimentacion, servicios de agencias, transportes,
eventos, ocio, entretenimiento, etc.

e Componente C (atractivos turisticos) —locales, objetos, equipos, personas,
fendmenos, eventos o manifestaciones capaces de motivar el desplazamiento
de personas para conocerlos. Cada componente es constituido de categorias,

divididas en tipos y subtipos.

La metodologia seleccionada para la evaluacion del potencial turistico rural es la
antes mencionada que se divide en tres etapas principales las cuales engloban las

variables exogenas y enddgenas de ambos Oasis mediante la herramienta de
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encuestas, las cuales se aplicaran a personas claves de la comunidad las cuales
son: los delegados de ambas comunidades, al comisariado ejidal y a personas
adultas que conozcan bien la historia de ambos oasis y la otra parte de las encuetas
se aplicaran a agentes claves del sector publico (gobierno), las cuales son: director
de turismo municipal de Comondu y a nivel Estado en la subdireccion de Desarrollo
Sustentable de la Secretaria de Desarrollo y para reforzar mas el resultado se
tomaran en cuenta la opinion de expertos académico en el tema de turismo y

competitividad rural en los oasis.

También podemos mencionar como caso de estudios similares al que se ésta
desarrollando con la investigacion a la "Propuesta metodolégica para oasis

Sudcalifornianos” por (Mendoza, P. y Dominguez, E. 2014).

Esta propuesta metodoldgica para el caso especifico de los Oasis fue elaborada por
(Mendoza, P. y Dominguez, E. 2014), este método buscar determinar la viabilidad de
llevar a cabo en cada oasis actividades relacionadas con el turismo rural, en el
mismo analizan la importancia de contar con una herramienta que pudiese permitir la
evaluacion de las variables internas a través de una matriz que relacionara cada
aspecto vinculado con el entorno natural y social de los oasis, mismo que les
otorgan las caracteristicas particulares con que cuenta, de forma tal que se
obtuviese una valoracion del potencial de estas variables como indicador de la
posibilidad natural-social de realizar ahi actividades de este tipo, por otro lado
evallan a través de una segunda matriz las variables externas que tienen que ver
con aquellos servicios que son de vital importancia o por lo menos asi valorados por
el turista, esto para utilizar dicha evaluacion como un termoémetro para ubicar en qué
posicion se encuentra el lugar con respecto del resto de las localidades que

compiten con él para la realizacién de este tipo de turismo en especifico.

Una vez obtenidos ambos resultados se cruzan para establecer que variables
(internas o externas) representan una ventaja competitiva real y cuales pudiesen ser
en el corto, mediano y largo plazo las principales problematicas a enfrentar
(Mendoza, P. y Dominguez, E. 2014).
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CAPITULO 2 DESCRIPCION DEL AREA DE ESTUDIO

Caracterizacion del Area de Estudio

La Purisima se ubica 145 kilometros al norte de Ciudad Constitucion, San Isidro a
150 kilometros. Cercanas entre si, este par de pintorescas localidades se hermanan
compartiendo su fascinante paisaje a lo largo de un extenso manantial, palmares,
frondosos arboles y la hospitalidad que los caracteriza. Fue aqui donde, en 1717,
llegé el padre jesuita Nicolas Tamaral para fundar la Mision de la Purisima
Concepciéon de Maria Cadegomo , SECTUR (2012).

Poblaciones rodeadas de cerros de baja altura y erosionados por el tiempo, en su
relieve sobresale la figura simbolica del Cerro El Pilon, con una altura de 400 metros,
los cuales representan un reto para los conquistadores de las alturas, la figura
abstracta de El Pilon significd para los padres jesuitas del siglo XVIII la imagen de la
Virgen Maria, lo que interpretaron como un mensaje divino que les indicaba

establecer la mision en este lugar.

Clima

En el pueblo La Purisima se ubica la estacion climéatica del Servicio Meteorologico
Nacional (SMN; No. 3029) a una altura de 95 msnm. Los registros del clima
empezaron en esta estacion en 1938 y han permitido contar con informacién de
variables relevantes para comprender los procesos ambientales en la zona. Segun la
clasificacion climatica, desarrollada por Képpen, en el area se encuentran dos tipos
de clima principalmente. En la gran parte de la cuenca predomina un clima muy
arido y semicalido (BWh(x")), con una temperatura media anual entre 18 y 20° C. La
temperatura del mes mas frio es menor a los 18° C, mientras que en las zonas
bajas, cerca de la desembocadura, predomina un clima muy arido y céalido (BW(h")
(x9), con una temperatura media anual mayor de 22° C; la temperatura en el mes
mas frio es mayor a 18° C (Garcia y CONABIO, 1998).
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Marco geoldgico

La Sierra de la Giganta esta constituida principalmente por rocas extrusivas y
epiclasticas de edad miocénica pertenecientes a la Formacion Comondu (Heim,
1922). Presenta rocas volcanicas composicion andesitica y tobas rioliticas
(Hausback, 1984) con algunas alternancias de estratos epiclasticos (Aranda y Pérez,
1988). Segun SGM (2010), hacia el norte se manifiesta una serie de aparatos volca-
nicos que originaron derrames de composicion basaltica fechados por Sawlan y
Smith (1984) en 3.59 +/- 0.12 ma que cubren discordantemente a la Formacion
Comondu. Hacia el oeste, las rocas de esta formacién tienden a estar cubiertas por
secuencias de sedimentos poco consolidados a consolidados, de edades que van
del Pleistoceno al Holoceno. En el area en estudio se encuentra la siguiente
estratigrafia a partir del Terciario medio: rocas volcano-sedimentarias del Terciario
medio comprenden la Sierra de la Giganta, y las fronteras de la cuenca, y parte de
su relleno, localizadas hacia su parte oriental y norte, y depositadas de manera
discordante sobre rocas graniticas cretacicas y sedimentarias del Terciario
temprano. Estas rocas comprenden una secuencia de brechas y areniscas
volcanicas, tobas, areniscas tobaceas y flujos de basaltos, con un espesor total de 1
200 m.

Economia

San Isidro tiene la actividad pecuaria por naturaleza, y en la comunidad de La
Purisima tienden a trabajar en la costa en la extraccion de diferentes especies
comerciales del mar; ademas sus ingresos los complementan con la produccion de
conservas de frutas, ricos quesos, dulces regionales, venta de fruta, elaboracion de
petates de carrizo, produccién de panocha y derivados del jugo de cafia, artesanias
en palma entre otras. Otro gran motivo para visitar estos lugares son las extensas
posibilidades para estar a solas y esparcimiento en medio de arroyos, pozas y

exuberante vegetacion.
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Figura 2. Ubicacion de los oasis de San Isidro y La
siguiente mapa
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CAPITULO 3 MATERIALES Y METODOS

3.1 Aplicaciones en el objeto de estudio

Esta investigacion esta caracterizada por la utilizacion de una metodologia
cuantitativa y cualitativa, ya que trabajo con datos cualitativos en los cuestionarios y
cuantitativos en el analisis de los documentos. El uso de los cuestionarios facilitd
alcanzar los objetivos marcados por la investigacion desarrollada y determiné las
propiedades rurales que serian estudiadas en los Oasis de San lIsidro y La
Purisima, facilitando la producciéon de  registros descriptivos del fendmeno
investigado.

El uso de la metodologia cualitativa permitié, también, saber e interpretar las
opiniones, el significado de las cosas, contenidas en las respuestas de los
participantes de la investigacion. No se pretendid que la investigacion cualitativa
presentase una caracteristica general, y si, una forma exploratoria, en el sentido de
buscar la ampliacion y profundizacién de conocimientos donde las informaciones
disponibles eran, todavia, insuficientes.

La utilizacion de la metodologia cualitativa pretendid, ademas, comprender las
relaciones entre turismo y el &mbito rural en San Isidro y La Purisima, esto implica
decir que el aspecto cualitativo de este trabajo es su caracteristica clave. El
resultado de esta metodologia fue presentado en graficos, tablas y listas,
debidamente analizadas y discutidas en la préxima parte de este estudio.

Por otro lado, la realidad no se revelaria, solamente, a través de datos cualitativos, lo
que implico, también, la utilizacibn de los datos cuantitativos, siendo estos,
aprovechados como elementos fundamentales para la comprensién de las teorias,

fundamentos y conceptos del turismo y su interfaz con lo rural. (SATO, 2002).

3.2 Equipo

El listado de equipo utilizado es el siguiente:

e GPS
e Camara fotografica

e Computadora
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e Software
e Binoculares
e Guias de campo

e Equipo de campamento

3.3 Metodologia

La metodologia utilizada se divide en tres partes, siendo la primera la recopilacion de
informacion referente a la zona de estudio y alrededores.

La segunda parte del trabajo es la evaluacion del potencial y competitividad turistica
rural, el cual se divide en dos partes: la determinacion del potencial turistico rural de
oasis de San Isidro y La Purisima y la determinacion de la competitividad turistica.
La tercera y Ultima parte de este estudio es la propuesta de planificacion turistica
rural para los Oasis de San Isidro y La Purisima, la cual incluye recomendaciones
con relacién al turismo rural en los oasis estudiados en temas de politica publica,
proyectos que se pueden desarrollar y la identificacion de las areas de oportunidad
para las actividades de los lugarefios. Ademas generar propuestas de productos y
actividades con potencial de éxito tomando en cuenta la tendencia del mercado

turistico rural.

3.4 Poblacion y Muestra.

Este estudio es fundamental para la comprension de las posibilidades de fomento
del turismo rural en el municipio investigado, visto que la poblacion rural podria
utilizar sus recursos naturales, culturales e histéricos para la implantacion y/o
consolidacion de un turismo sostenible en la zona, garantizando la fijacion del
hombre en el campo, disminuyendo el éxodo rural.

La propuesta metodolégica a desarrollar para esta investigacion se derivara de
casos de estudios ya existentes con la misma tematica; adaptandola con las
caracteristicas de cada oasis estudiado: “El Turismo Rural en Currais Novos/RN —
Brasil: propuestas estratégicas para su desarrollo y expansion” (Sidcley D’sordi

Alves Alegrini da Silva, 2011) y “Diagnostico del potencial y propuesta de
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planificacion ecoturistica de la ensenada San Fernando”. (Johanna Soledad Poggi
Davila, 2006).

Tomando en cuenta lo anterior la metodologia se desarrollara en seis etapas que se

describen a continuacion:

e Primero etapa: Analisis de documentos, a través de las lecturas de obras de

estudiosos del fendmeno turistico y de otras areas relacionadas al tema de
estudio, asi como de estudios disponibles, en portales electronicos en la
tematica de turismo rural.

e Segunda etapa: Verificar las relaciones existentes entre el turismo rural y sus

posibilidades de fendbmeno social, econdmico y ambiental en la localidad de
estudio. En esta etapa se disefiaran los cuestionarios.

e Tercera etapa: Identificar a los actores publicos claves que tienen impacto con

sus acciones politicas en el desarrollo rural en el estado para la aplicacién de

encuestas.

e Cuarta etapa: Desarrollo y aplicacion de las encuestas a los propietarios

rurales, a las dependencias de gobierno pertinentes con el tema.

¢ Quinta etapa: Analisis de las posibilidades de desarrollo del turismo rural, en

los oasis estudiados.

e Sexta etapa: Andlisis y discusion de los resultados y elaboracion de

directrices y estrategias de fomento del turismo rural en los oasis de San
Isidro y La Purisima.
e Séptima etapa: Elaboracion de las recomendaciones finales y de los limites y

perspectivas del futuro impacto de la investigacion.

3.4.1 Encuestas

Las encuestas fueron efectuadas en ambos Oasis en San lIsidro como en La
Purisima, ya que ésta es la poblacién que se veria mas involucrada si se realizaran
proyectos de turismo rural en la zona. La encuesta se realiz0 al azar la cual se

encuentra en Anexos con el nombre Modelo de encuesta.

32



Determinacion del tamafio de la muestra:
Utilizando la formula para un muestreo aleatorio simple para una poblacion conocida

Tamafio muestral = N x z2 x p x g/(i2 x (N-1))+ (z2 x p xQ).

Siendo:

N= Poblacion del Oasis de San Isidro: 324. Ya que este rango de edad es el que se
veria involucrado directamente con la actividad turistica.

z=1.812, para un error del 7%

p= prevalencia esperada del parametro a evaluar. En este caso se aplico la opcién
mas desfavorable= 0.5

g=p-1: 0.5
I= error que se prevee cometer.

El tamafio muestral obtenido es de 62.

33



CAPITULO 4 RESULTADOS Y DISCUSION

4.1 Encuestas

Se realiz6 una encuesta en el Oasis de San Isidro y otra en La Purisima. La
encuesta tuvo como muestra 62 personas las cuales se aplicaron en cada localidad
y se realizé segun los siguientes rangos de edad:

e Grupo A: De 15 a 24 afios de edad
e Grupo B: De 25 a 34 afos de edad
e Grupo C: De 35 a 44 afos de edad
e Grupo D: De 45 a 54 afios de edad

e Grupo F: De 55 afios a mas.

La encuesta (Ver Anexo N° 1) estuvo dividida en 3 partes:
¢ Informacion general: datos del encuestado.
¢ Informacion sobre la actividad turistica local: datos del turismo en general en
los Oasis de San Isidro y La Purisima.

e Informacion sobre cada Oasis: datos sobre el turismo rural en los oasis de

San Isidro y La Purisima.

A continuacion se presenta los resultados mas importantes para la elaboracién de la
propuesta obtenidos mediante la encuesta en los oasis de San Isidro y La Purisima.

Los resultados completos de la encuesta se encuentran en el Anexo N° 2.

a) Informacién general del entrevistado:

a.l Edad

En la comunidad de La Purisima la mayor parte de las personas encuestadas
(20) se encuentran en el rango de edad de 15 a 24 afios, le siguen el rango de 45

a 54 afos (16), a continuacién edades de entre 35 y 44 afios (15).
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Las edades de 23 a 34 afios (6) y 55 a 64 (5). Lo cual nos indica que para llevar
acabo la actividad del turismo rural se cuenta con un gran grupo de jovenes que
pueden realizar actividades que exijan mas en cuanto a fisico y las personas 45 a
54 y 55 a 64 nos daran la experiencia y los aprendizajes para llevar a cabo
actividades que no exijan fisicamente pero que acerque a las personas a la forma

de vida de la comunidad.

Para el caso de San Isidro podemos ver una relacion de edades mas similares
con 16 de las personas con rango de edad de 45 a 54 afios, seguido de personas
de 55 a 64 afos(15) las cuales aportan historia y tradicion a los servicios de
turismo rural que se pudieran desarrollar, 13 personas se encuentran en el rango
de 35 a 44 afos y 18 de las personas 23 a 34 (9) y de 15 a 24 (9), si bien San
Isidro cuenta con una poblacidon joven menos densa es bien sabido que las
posibles actividades a realizar en San Isidro sean mas de indole tradicional y

cultural.

Grafico N°1 Edad de la poblacién total encuestada.

1.-éQué edad tienen?

25
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10

15a 24 afios 23 a34afios 35a44afios 45a54afios 55a64aios

M La Purisima M San Isidro

Fuente: Elaboracién propia
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a.2 Género

En el caso de la comunidad de La Purisima hubo un equilibrio con relacion al
género; en San lIsidro si hubo una tendencia hacia el sexo femenino es importante
mencionar que en el turismo rural normalmente la persona que se encarga de recibir
y atender a los turistas son las amas de casa ya que son las que estan en contacto
directo con las actividades como elaboracion de dulces regionales y la produccion de
qgueso lo cual es un indicador positivo para el desarrollo de este tipo de turismo.

Grafico N°2 Género de la poblacion encuestada.

2.-¢Cual es su genero?

45
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25
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10

w

La Purisima San Isidro

B Femenino M Masculino

Fuente: Elaboracion propia.
a.3 Nivel educativo

El nivel educativo que predomina entre los encuestados para la comunidad de La
Purisima es preparatoria esto va relaciona al rango de edades la mayoria jévenes,
seguido del nivel secundaria y con 13 personas para primaria y 3 de superior. Con 7
personas con una especializacion.

Para el caso de San Isidro el nivel con mayor personas es secundaria seguido de
primaria y con 13 personas nivel preparatoria. En cuanto a especializacién solo 2
personas.

Esto habla de que ambos pueblos cuentan con un buen nivel de estudios, lo cual

hace mas facil la introduccién de nuevas alternativas econémicas.
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Grafico N° 3 Nivel educativo

3.-¢ Cual es su nivel educativo?
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a)Primaria b)Secundaria c)Preparatoria d)Superior e)Especializacion

M La Purisima M San Isidro

Fuente: Elaboracion propia.

a.4 Ocupacion

La ocupacion predominante en el caso de La Purisima es el hogar (22), seguida por
la poblaciéon que se dedica a ser jornalero (17), estudiantes (9), profesores (5),
Auxiliar de servicios (6) y por ultimo rancheros (3). Se debe tomar en cuenta que en
la comunidad de la Purisima el numero de féminas es mayor es por ello que la
ocupacion del hogar es la predominante.

Para San Isidro la ocupacién con mayor ponderacion es el hogar por la misma razén
qgue el oasis de La Purisima, seguido por el jornalero, con 10 personas 5 para
profesor y 5 para estudiantes nos muestra un equilibrio entre personas en el ambito

escolar.
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Grafico N° 4 Ocupacion o profesion

4.-¢Cual es su ocupacion o profesion?
35
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25
20
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a)lornalero  b)Hogar c)Profesor d)Auxiliar de e)Rancheros f)Estudiantes
servicios

M La Purisima M San Isidro

Fuente: Elaboracion propia.

b) Informacién sobre la actividad turistica local

b.1 Observacién de llegada de turistas

Del total de los encuestados en la comunidad de La Purisima el 60% ha visto
turistas en la zona y el esto 30% no ha visto.

Para el Oasis de San Isidro el 58% ha visto turistas y el 42% no ha visto.

Los turistas que suelen llegar son investigadores, estudiantes, cientificos y
periodistas.

Grafico N°5 Poblacion total encuestada que ha visto turistas en los oasis

1.-éHa visto usted turistas en el Oasis?
80
60
40
20

La Purisima San Isidro

ma)sSl mb)NO

Fuente: Elaboracién propia.
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b.2 Contacto con los turistas

De las personas que vieron turistas en La Purisima el 50% de las personas ha tenido
contacto con ellos mientras que un 10% no ha tenido contacto alguno con ellos.

Para San Isidro un 45% ha tenido contacto con los turistas y el 18% no ha tenido
contacto con estos.

Grafico N° 6 Poblacién total encuestada que tuvo contacto con turistas en los oasis

2.-éHa tenido contacto con los turistas?
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Fuente: Elaboracion propia.

b.3 Tipo de contacto con los turistas

De los que han tenido algun tipo de contacto con los turistas en La Purisima, el 45%
consistié en guiar al turista mientras que con un 12 % les vendié alimentos el 9% les
vendié algun otro producto y un 8% les ofrecié hospedaje.

Para San Isidro el 32% coincidié en haber guiado a los turistas, seguido de 17% que
dice no haber tenido contacto con ellos solo iban de pasada. Con un 9% se les
vendio alimento y con un 6% le vendieron algin otro producto y con un 4% le
brindaron hospedaje. Cabe resaltar que el contacto con los turistas se debe
principalmente a prestarles ayuda para guiarlos ya que en ambos oasis la actividad

turistica esta en sus inicios.
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Grafico N° 7 ¢ Cudl fue el contacto que tuvo con los turistas?

3.-é Cual fue el contacto con los turistas?

50

40

30

20

10

a)Guioalos b)Lesbrindd c)Lesvendid d)Lesvendio e)Les brindo
turistas hospedaje alimentos un producto  transporte
(no alimentos)
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f)Ninguno

Fuente: Elaboracion propia.

b.4 Importancia de los lugares turisticos de San Isidro y La Purisima

En la poblacion de La Purisima el 20% de la poblacion encuestadas las calles, casas

y plazas son poco importantes para mostrar al turista y el 10% considera las calles,

casas y plazas muy importantes.

Grafico N°8.1 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis

CALLES, CASAS y PLAZAS
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Fuente: Elaboracién propia.
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Para la poblacion de San Isidro el 30% considera que no son importantes las calles,
casas y plazas y con un 5% de la poblacion encuesta piensan que son muy
importantes.

Grafico N°8.2 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis
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Fuente: Elaboracion propia.
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OASIS.
Para la comunidad de La Purisima el 35% considera a el oasis un atractivo muy

importante que se debe de mostrar y solo el 3% considera que no es importante.

Grafico N°8.3 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis
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Fuente: Elaboracion propia
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Para la poblacién de San Isidro el 30% opina que el oasis es un gran atractivo para
atraer turismo y solo el 4% considera que no es importante.

Grafico N°8.4 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis
OASIS

35
30
25
20
15

10

[€,]

Ml Pl NI

Fuente: Elaboracién propia

HUERTOS.

Con un 20% la poblacién del oasis considera importante mostrar al turista los
huertos mientras que con un 19% la poblacion considera que no es importante la
muestra del trabajo en el huerto.

Grafico N°8.5 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis
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Fuente: Elaboracién propia.
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Para la comunidad de San lIsidro las personas piensan con un 18% que es
importante mostrar los huertos y un 16% considera que no es importante dicho
atractivo turistico.

Grafico N°8.6 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis
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Fuente: Elaboracion propia.
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EL PILON.

En la comunidad de La Purisima, con un 40% las personas opinan que este es uno
de los principales atractivos de la comunidad y solo el 3% no lo considera como un
atractivo principal.

Grafico N°8.7 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis
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Fuente: Elaboracién propia.
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Para la comunidad de San Isidro el 37% considera al pilon un atractivo natural
primordial para las actividades mientras que un 4% considera nada importante dicha
formacion rocosa.

Grafico N°8.8 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis
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Fuente: Elaboracién propia.

MOLIENDA.

Para la comunidad de La Purisima el 35% considera que la actividad de la molienda
seria un buen atractivo para mostrar sus oficios y un 15% considera que no es nada
importate dicha actividad.

Grafico N°8.9 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis
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Fuente: Elaboracion propia.
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Para la comunidad de san Isidro, el 15% considera la actividad de la molienda un
atractivo muy importante para mostrar al visitante mientras que Un 20% considera
gue no es uno de los principales atractivos que se pudieran mostrar al turista.

Grafico N°8.10 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis
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Fuente: Elaboracion propia.
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c. Informacion sobre los oasis de San Isidro y La Purisima

c.1 Atractivo principal de los oasis

Para la comunidad de la Purisima el 55% de la poblacion encuestada coincide en
que el oasis es el mayor atractivo de la zona, seguido de EIl Pilén con un 5% y el
pantedn con 3%. Las opiniones sobre el atractivo de la comunidad son variadas, los
mas jévenes opinan que el pantedn por su leyenda, el paisaje, mientras que las
personas mayores opinan que el oasis destacando la cantidad de recursos
hidrobiolégicos.

Para el Oasis de San Isidro con un 37% destaca el oasis, seguido del pilébn con 22%
y la fauna con un 3% siendo el pildbn el mas importante y es importante mencionar
que es el icono de ambas comunidades y de importancia escénica para el municipio
de Comondu lo cual nos dice que tiene un valor agregado el que puedan ofrecer

servicios en las zonas aledafas.
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Grafico N° 9 Mayor atractivo de los oasis estudiados

1.-¢éCual es el mayor atractivo turistico?
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Fuente: Elaboracion propia.

c.2 Tipo de infraestructura turistica rural en los Oasis

En el tema de infraestructura ideal para el desarrollo de la actividad turistica rural en
las comunidades de La Purisima y San Isidro coinciden que la opcién mas viable con
relacion a las caracteristicas del lugar y el tipo de turismo propuesto a desarrollar
son las cabafias y designar asi como acondicionar areas para realizar
campamentos.

Grafico N° 10 Infraestructura turistica rural mas apropiada para los Oasis.

2.-¢éTipo de infraestrutura adecuada para TR?
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campamento

M La Purisima M San Isidro

Fuente: Elaboracién propia.
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c.3 Actividades de turismo rural a realizar en los Oasis

En cuanto a las actividades de turismo rural que se pueden desarrollar en la
comunidad de La Purisima; la mas representativa es el senderismo, observacion de
procesos tradicionales, fotografia rural y paseos a caballo y para la comunidad de
San Isidro el senderismo es la actividad con prioridad seguida de fotografia rural,
paseos a caballo y observacion de oficios tradicionales.

Grafico N° 11 Actividades de turismo rural que se pueden desarrollar en el Oasis

3.-Actividades de TR que se pueden realizar?
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Fuente: Elaboracién propia.

C.4 Beneficios de un proyecto de turismo rural a los Oasis estudiados

La mayor parte de los encuestados en la comunidad de La Purisima cree se
beneficiaria con el servicio de guia para los turistas; mientras que para los
encuestados de la comunidad de San Isidro el beneficio se veria reflejado en el
servicio de alimentos. Es importante mencionar que el servicio de hospedaje como
de transporte también fue de los beneficios que las personas de ambas
comunidades mencionaron pero en una escala no representativa los cuales también

son complemento fundamental para que se desarrolle el turismo rural.
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Grafico N° 12 Beneficios para la poblacién de los Oasis

4.-¢Beneficios para la comunidad del TR?
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Fuente: Elaboracion propia.

Tomando en cuenta la discusion y resultados de las graficas antes descritas nos
podemos dar cuenta que el turismo rural podria ser un elemento clave para el
desarrollo turistico de los Oasis de San lIsidro y La Purisima, una vez que es
importante para la diversificacion de la economia rural, para la mejoria de la calidad
de vida de las familias rurales, para la interiorizacion del turismo, para la
diversificacion de la oferta turistica local, para la difusion de conocimientos y de
técnicas pecuarias, para la disminucién del éxodo rural, para la valorizaciéon y
conservacion de los patrimonios naturales y culturales, para el aumento de la renta
local, para la generacion de empleo, entre otros, como ya debidamente se aclaré en

apartados anteriores.
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4.2 Competitividad Turistica

La competitividad es uno de los conceptos mas actuales de la economia del turismo.
Spence y Hazard (1998) ponen de manifiesto que la competitividad es un concepto
relativo y multidimensional que puede ser asociada a cuatro visiones distintas:
ventajas comparativas 0 competitividad via precios, perspectiva estratégica o
direccion, perspectiva historica y socio-cultural y desarrollo de indicadores de
competitividad nacional. Aplicada a los destinos turisticos, la competitividad se
asocia a la capacidad de un destino para proporcionar bienes y servicios superiores
en aquellos aspectos valorados por los turistas, a los ofrecidos por destinos
competidores (Dwyer y Kim, 2003).

De forma mas concreta el concepto de competitividad aplicado al turismo se centra
en la idea expresada por Hassan de que la competitividad turistica se define como la
capacidad de un destino para crear e integrar productos con valor afiadido que
permitan sostener los recursos locales y conservar su posicion de mercado respecto
a sus competidores (Hassan, S.S., 2000), o bien como dirian Ritchie & Crouch es “la
capacidad de un pais para crear valor afladido e incrementar de esta forma el
bienestar nacional mediante la gestibn de ventajas y procesos, atractivos,
agresividad y proximidad, integrando las relaciones entre los mismos en un modelo
econdmico y social” (Ritchie, J. R. B., & Crouch, G. I. 2003).

Es justo en el desarrollo de ventajas competitivas donde la tendencia en cuanto a las
actividades relacionadas al turismo no convencional o de masas son alun mas
necesarias, cito el caso de las experiencias relacionadas con actividades del asi
llamado turismo alternativo como es el caso del Turismo Rural, donde el crear
ventajas que permitan a los habitantes de las localidades competir si bien no en
igualdad de circunstancias, si por lo menos haciendo uso de los determinantes con
gue cuenta de manera local para atraer al turista que gusta de experiencias que el
gran turismo no puede ya brindarle y que se relacionan de forma mas directa con la
naturaleza y el entorno social mas sencillo, lejos del bullicio de las urbes, por esta
razon cada vez mas las experiencias en tipo de estrategias se han ido desarrollando

como es el caso del Reino Unido donde el aprovechamiento de este tipo de
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herramientas ha permitido a las localidades adaptarse y crecer, esto fortalece a la
empresa familiar hace uso de los recursos de manera eficiente y sostenible pero
sobre todo genera un encadenamiento productivo entre los prestadores de servicios
turisticos rurales y los empresarios locales en otras ramas de la economia dispuesto
a ser participes de la experiencia, logrando asi un mejoramiento de los niveles de
bienestar basados en esta vinculacion de tipo productivo (Haven-Tang, C., & Jones,
E. (2012).

Por lo anterior, se hace necesario para la experiencia sudcaliforniana la busqueda
de diferentes opciones para lograr este ansiado estado de las cosas, por lo que es
funcién de este trabajo de investigacion aplicado, el construir una herramienta que
pueda ser utilizada como primer paso para la elaboracién de dicha estrategia al
determinar por una parte la potencialidad de los oasis en Baja California Sur basada
en las variables enddgenas naturales (ventajas comparativas) y por otro lado,
determinando la competitividad del destino en base a las variables exdgenas y/o

ventajas competitivas adquiridas o desarrolladas.

4.2.1 Metodologia

La Metodologia que se aplica y desarrolla a continuacion utiliza conceptos de cada
una de las corrientes teoricas y de aplicacion citadas con antelacién, emulando al
Modelo de Calgary se identifican a las variables que tienen que ver de forma directa
con el entorno de cada uno de los oasis que se analizan en el presente trabajo estas
son las ventajas comparativas, en términos de analizar los aspectos involucrados
con lo determinante social, cultural o variables que son desarrolladas en el entorno
de forma no natural se analizaran como un segundo proceso. Primeramente se
evaluaron como variables internas las caracteristicas generales o ventajas naturales

del sitio o entorno de cada Oasis bajo los siguientes rubros y ponderacién (Tabla 1):

Tabla 1. Matriz de Medicion de Variables Naturales del Oasis (Valor Ponderado).

ENTORNO NATURAL TOTAL

(Variables Endogenas / Ventajas Comparativas) | IVNO

VARIABLE FLOR | FAUN | GEOMO | CLIMA AGUA | VALORACI
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INTERNA A(@ |A () |RFOLOG |(d) (e) ON
A (c)

PONDERACI [0.22 [0.22 |[0.1 0.16 030 |1.0
ON (%)

FUENTE: Elaboracion Propia.
Donde:

Flora (a). Se valoraron las especies nativas (endémicas y no endémicas) e
introducidas por el hombre.

Fauna (b). Especies endémicas y aquellas que no, se tomd en cuenta si existen
animales migratorios en la zona. De ser asi el puntaje otorgado es mayor.

Geomorfologia (c). Se valora mas alto si la zona cuenta con geo formas como lagos,
volcanes, calderas, acantilados, cafiones, escurrimientos de basalto, etc. Con menor
porcentaje si el terreno es poco escarpado tendiendo a plano, esto por el tipo de

actividades turisticas que se limitan de ser asi.

Clima (d). La valoracion mas alta es enfocada a los sitios que mantienen una
temperatura media entre 15° y 20° (16%), valoracion media (8%) a temperaturas
promedio situadas en los rangos (10°C-14°C) y (21°C-25°), y por ultimo el valor
inferior de 0 a las situadas en los rangos extremos de (9°C hacia abajo) y (26°C
hacia arriba); estos segmentos se consideraron asi derivado de que son las
temperaturas en las que se pueden realizar las actividades de Turismo rural de

forma mas cémoda.

Agua (e). Se le otorga a esta variable la mayor puntacion debido a que el recurso
hidrico es vital para este tipo de actividades sobre todo cuando se habla de Oasis.

IVNO: indice de las Ventajas Naturales del Oasis. Entre mas cercano a 1 mayor

potencial natural para el Turismo rural.

Las distintas ponderaciones en ambas tablas e indicadores aplicados se basa en la

técnica del método Delphi que se centra en el trabajo con grupos de expertos en
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este tipo de actividades (no solo académicos sino empresarios), asi como andlisis
del tipo de Focus Group (con gente que préctica el turismo rural de forma habitual),
estos grupos han definido los porcentajes expresados en la Tabla 1 y los expresados
en la siguiente Tabla (Tabla 2) que muestra la valoracion que se otorga a cada una
de las variables que representan para el presente estudio a las ventajas competitivas
analizado desde lo local.

Tabla 2. Tabla de Medicion de las Variables a considerar para determinar la

Competitividad basada en Ventajas Competitivas de los Oasis.

INDICE VALOR
(PONDERACION %)

Tecnologia 0.1

Precio 0.05

Vias de Acceso 0.1

Servicios Basicos 0.1

Factor Humano 0.3

Medio Ambiente 0.15

Patrimonio Cultural 0.2

ICO 1

FUENTE: Elaboracion propia.
Donde:

Tecnologia. Si el poblado cuenta con CPU’s, acceso a TIC’s (wifi), teléfono, radio y

Television.

Precio. Referido a los precio de Hospedaje y alimentacién del poblado tomando en

cuenta la Paridad del Délar.

Vias de Acceso. Si se cuenta con vias de acceso al poblado pavimentadas, si la

carretera es Federal o Estatal e importancia de la misma.

Servicios Basicos. Si se cuenta con alumbrado publico, luz eléctrica en casas, agua

potable, Servicios Médicos.
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Factor Humano. Nivel de escolaridad de la poblacion, Cultura de la poblacién hacia

los negocios en materia de Turismo y servicios.

Medio Ambiente. Cultura de la gente respecto al cuidado del medio ambiente, si se

cuenta con programas de cuidado del entorno y PET.

Patrimonio Cultural. Se refiere si cuenta con Vestigios culturales prehispénicos, de la
colonia, pinturas rupestres, tradiciones propias y procesos artesanales de

produccion.

ICO: indice de Competitividad del Oasis. Entre méas cercano a 1 mayor ventaja

competitiva presenta para el desarrollo del Turismo Rural.

Con la informacion que se desprende de cada Tabla se puede inferir si el Oasis
cuenta con las ventajas comparativas y competitivas necesarias para desarrollar en

las actividades vinculadas al Turismo Rural.

El denominado indice de potencial y competitividad del oasis (IPCO) se elabora con
los resultados arrojados por las tablas que miden el potencial del oasis (Ventajas
Comparativas) y la competitividad (Ventajas Competitivas). La formula del indice de
Potencial y Competitividad del Oasis (IPCO), considera una escala de 0 a 1
considerando de forma ponderada ambos tipos de ventajas (35% y 65%) y se

expresa:
IPCO = [(IVNO*0.35) + (ICO*0.65)]
Dénde:

IPCO = 1 El oasis cuenta con altas posibilidades de solventar y soportar actividades

de Turismo Rural.

IPCO = 0 EIl oasis no cuenta con altas posibilidades de solventar y soportar

actividades de Turismo Rural.

Nota: La Ponderacion 35% a las ventajas comparativas y 65% a las competitivas se

origina del hecho de que las actividades de turismo rural hacen mayor hincapié a las
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actividades con la comunidad visto desde lo rural, por lo que se privilegia las

variables vinculadas con el sector social-comunitario sobre lo natural.

4.2.2 Resultados

a) Ventajas comparativas

En el presente apartado se describen los resultados obtenidos de las variables
internas sobre el entorno natural, los coeficientes de ponderacion para las categorias
de recursos naturales elegidos suman en total 1 los cuales se muestran en la (tabla
3), se ajustaron las ponderaciones establecidas con base a las caracteristicas de los

oasis estudiados.

Tabla 3. Matriz de Medicién de Variables Internas (Naturales) de los Oasis y su

Ponderacion.

ENTORNO NATURAL (Variables Endbégenas /|IVNO
Ventajas Comparativas)
VARIABLE FLOR | FAUNA( | GEOMORFOLO |CLIM |AGU | VALORACI
INTERNA A(@ |b) GIA (c) A@) |A() |ON
PONDERACI [0.20 |0.30 0.20 0.10 |0.20 |1.00
ON (%)
Oasis SAN|0.11 |0.22 0.10 0.16 |0.30 |0.89
ISIDRO
Oasis LA|0.11 |[0.22 0.10 0.16 |0.20 |0.79
PURISIMA

FUENTE: Elaboracion Propia.

El resultado obtenido al aplicar la matriz de medicion de las variables internas nos

dice que el oasis de San Isidro tiene mayores ventajas competitivas que el oasis de
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La Purisima debido a que el recurso agua se distribuye por gravedad y primero tiene
que cruzar por San Isidro, lo cual hace que la disponibilidad no sea la ideal; como
podemos observar en el resto de las variables hay una paridad y se encuentran en la

media del valor maximo de cada una de ellas.
b) Ventajas Competitivas

Estas ponderaciones en ambos instrumentos es derivado del hecho que no todas las
variables inciden de igual manera sobre el potencial y la competitividad del lugar
objeto de estudio, por tanto, es basado en la opinion de pequefios grupos y a traves
del método Delphi y grupos de expertos en este tipo de actividades, asi como
andlisis del tipo de Focus Group (con gente que practica el turismo rural de forma
habitual) que se han obtenido tales porcentajes y que se utilizan para la realizacion
de este estudio, a continuacion se describen en la (tabla 4); Las variables

consideradas fueron 7 las cuales se describen a continuacion:

1. Tecnologia.- se refiere al acceso que tienen los habitantes a CPU, Internet,
WI-FI, TV’s, Teléfono y Radio.

2. Precio.- Se refiere al precio que tienen los servicios de alimentos y hospedaje

ya que son los servicios que ofrecen los oasis al momento.

3. Vias de Acceso.- Se refiere a las vias de acceso que tienen los oasis,

terrestre, aérea o la cercania de puertos; y a su vez el estado de las mismas.

4. Servicios Basicos.- Se toma en cuenta si hay luz eléctrica, comercios, agua

potable y Servicios médicos.

5. Factor Humano.- Toma en cuenta la disponibilidad de las personas hacia la

cultura de los negocios y el nivel de estudios de las mismas.

6. Medio Ambiente.- Se refiere a la preparacion que tienen los habitantes en
cuanto a educacibn manejo de los recursos nhaturales y temas de

conservacion.
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7. Patrimonio Cultural.- Se refiere a los vestigios prehispanicos, los procesos
tradicionales que desarrolla las personas y el arte rupestre.

Tabla 4. Resultados de Ventajas Competitivas.

INDICE VALOR (PONDERACION | OASIS DE SAN | OASIS DE LA
%) ISIDRO PURISIMA

Tecnologia 0.05 0.066 0.066

Precio 0.05 0.05 0.05

Vias de | 0.1 0.066 0.066

Acceso

Servicios 0.1 0.1 0.1

Basicos

Factor humano | 0.3 0.198 0.198

Medioambiente | 0.2 0.15 0.15

Patrimonio 0.2 0.132 0.132

Cultural

ICO 1 0.762 0.762

FUENTE: Elaboracion propia.

El resultado de la implementacion de la matriz para determinar las ventajas
competitivas nos arroja como resultado una paridad en ambos oasis; lo rescatable
de esta paridad es que el valor que obtuvieron es de 0.762 muy cercano a 1 que es
el valor ideal para cumplir con los parametros aptos para el desarrollo de actividades
de turismo rural; es importante resaltar que las variables claves para el desarrollo del
turismo rural son el factor humano y patrimonio cultural los cuales estan por encima

de la media, tomando en cuenta que en ambos oasis no se llevan a cabo actividades
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de turismo formalmente; lo cual nos dice que cumplen con los requisitos para

desarrollo de actividades turisticas.

Tabla 5. Resultados del Indicador de Potencial y Competitividad de Oasis (IPCO).

el

VENTAJAS VENTAJAS
OASIS IPCO
COMPARATIVAS (IVNO) COMPETITIVAS (ICO)
La Purisima | 0.79 0.76 0.77
San Isidro 0.89 0.76 0.81

FUENTE: Elaboraciéon propia.

El resultado del Indicador de Potencial y Competitividad de Oasis (IPCO) arroja que

el Oasis de San Isidro presenta mayor posibilidad para desarrollar las actividades

relacionadas al turismo rural, pero el Oasis de La Purisima con un 77% de valor de

indicador presenta oportunidad para el desarrollo del turismo alternativo en este

rubro.
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CAPITULO 5 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Haciendo referencia a la hipotesis planteada en la parte inicial de este estudio, y
después del analisis de los resultados podemos decir que los Oasis de San Isidro y
La Purisima poseen potencial para el desarrollo del turismo rural, sin embargo, faltan
politicas publicas para el fomento de este segmento de mercado. Con esto
pensamos que sean necesarios un conjunto de directrices y estrategias de fomento

turistico y rural.

5.1 Del diagnostico del potencial turistico rural en los Oasis de San Isidro y La
Purisima.

Con esta investigacion, se pretende establecer algunas directrices importantes para
el fomento del turismo rural en los Oasis de San Isidro y La Purisima, presentandose
como un camino sugestivo para el fortalecimiento del segmento en el municipio,
generando intenciones futuras de acciones para el desarrollo de politicas publicas y
de una planificacion sostenible del turismo, capaz de implantar y fortalecer las

buenas practicas rurales, de naturaleza turistica, en ambas comunidades.

Para la concretizacidon del turismo rural en la zona investigada, pensamos que esta
actividad necesitaria ser vislumbrada de una forma mas sostenible, respetandose el
ambiente natural y proporcionando a los visitantes experiencias turisticas
verdaderamente auténticas, concatenadas con la configuracion de un ‘nuevo
turismo’, concepto ya aclarado en el marco tedérico de referencia de este estudio.

Para esto, se percibe que el turismo rural precisaria, todavia, ser mas
profesionalizado y también mas visualizado como un importante factor de desarrollo
para la region, una vez que se observa que muchas propiedades poseen potencial y
escenarios prometedores para el fomento de la actividad turistica, pero no la
fomentan, ante la presencia de otros factores, por desconocimiento de formas de
gestion del turismo y del aprovechamiento del territorio para actividades

relacionadas al ocio rural.
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Considerando lo anterior podemos decir que cuando se habla de escenarios, bajo la
Optica de este estudio, es necesario entender las posibilidades de desarrollo de una
determinada actividad en un local. Bajo este criterio, se verifico con la investigacion
de campo desarrollada, que los escenarios para el fomento del turismo rural en los
oasis estudiados son verdaderamente prometedores, sin embargo, es fundamental
hacer un gran trabajo de concientizacidon turistica de los propietarios rurales y
consecuentemente de sus familias, ya que las propiedades son explotadas a nivel

familiar.

A continuacién se puntualizan los datos relevantes de la investigacion asi como las

directrices antes mencionadas:

Directriz 1.- Ordenamiento Turistico y Rural
Esta directriz intenta adecuar y establecer normas, criterios y procedimientos

técnicos capaces de fomentar la actividad turistica en los oasis estudiados.

Directriz 2.- Informacion y Comunicacién
Producir, disponer y diseminar informaciones que orienten la planificacién, gestion y

la promocion de la actividad turistica rural en los Oasis estudiados.

Directriz 3.- Articulacién
Estimular y promover la cooperacién en el proceso de desarrollo y fortalecimiento de

la actividad rural.

Directriz 4.- Incentivo
Viabilizar y disponer de recursos procurando la implantacién, adecuacion y mejora

da la infraestructura, productos y servicios en ambas comunidades.
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Directriz 5.- Capacitacion

Preparar los agentes y actores involucrados con la praxis del turismo rural en San

Isidro y La Purisima con el objetivo de ofertar un producto turistico de calidad.

Directriz 6.- Participacion de la comunidad

Motivar e involucrar la comunidad local de ambos Oasis, de forma participativa, en

relacion a los beneficios del turismo rural, ordenando, integrando y valorando los

talentos locales.

Directriz 7.- Infraestructura

Adecuar e implantar infraestructuras basica y turistica en el medio rural, de forma

integrada al medioambiente y a las caracteristicas sociales y culturales de los Oasis

estudiados.

Los principales atractivos del Oasis de San Isidro son el Oasis y el cerro de El
Pilbn y para el Oasis de La Purisima coincide con el Oasis como principal
atractivo seguido del cerro de El Pilén y el pante6n comunitario; este ultimo por
el valor cultural que tienen dos tumbas.

La edad promedio de los encuestados oscila entre los 35 afios y los 54 afios en
ambos oasis tomando en cuenta que para el desarrollo del turismo rural es
indispensable las personas adultas para una mejor experiencias en las
actividades realizadas en ambos oasis; en el caso de La Purisima se
complementan con un namero significativo de jovenes lo cual nos da un futuro
muy prometedor ya que ellos seran los que recibiran la transferencia de los usos
y costumbres que hacen del lugar unico.

De las personas encuestadas en el Oasis de San Isidro la mayoria son del sexo
femenino y con oficio de amas de casa lo cual es un elemento importante para el
turismo rural ya que en la mayoria de los servicios son ellas las que se encargan
de desarrollar las actividades en el hogar como hacer queso, ordefiar, bordar,

hacer dulces regionales entre otros.
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En cuanto al tema del nivel educativo la mayoria de los encuestados tienen
estudios de secundaria y preparatoria lo cual nos dice que la posibilidad de
desarrollar nuevas alternativas econémicas como el turismo son prometedoras
ya que las nuevas generaciones se estan interesando por cosas distintas a las
tradicionales del lugar donde radican.

Los encuestados en ambos oasis coinciden en que han visto turistas en el lugar
y en su mayoria tuvieron interaccion con ellos principalmente guiandolos con
informacion sobre el lugar.

Se puede decir que el clima de ambos oasis es adecuado para ofrecer
actividades durante todo el afio ya que la mayoria de las actividades de turismo
rural son en areas con sombra.

Ambos oasis se han mantenido durante afos virgenes del desarrollo de
actividades turisticas su vocacion principal es la producciéon pecuaria y la
agricultura en baja escala.

Actualmente en ambos oasis se esta trabajando para ofrecer servicios turisticos
principalmente de senderismo es el Oasis de La Purisima el que tiene mas
avanzado el temas ya que ya cuenta con un restaurante dos lugares de
alojamiento y una agrupacion de jovenes que ofrecen el servicio de Senderismo
y Kayak en el cuerpo de agua dulce que se encuentra en el arroyo; en cuanto a
San Isidro también cuenta con una red de senderos interpretativos alrededor del
arroyo pero falta mas trabajo en la coordinacién y organizacion local para ofrecer
el servicio de guia, asi como de alimentos y hospedaje.

Es importante mencionar que las personas encuestadas estan convencidas que
el desarrollo de turismo rural beneficiara a ambas comunidades.

Las actividades con mayor importancia a desarrollar de turismo rural en ambos
oasis son: Senderismo, realizacion de oficios tradicionales (queso, bordados,
artesanias en palma y piedra, trabajo del rancho), molienda, paseos a caballo,
cultivo de la tierra, sistema de riego y fotografia rural.

El turismo rural se presenta como una opcion de aprovechamiento sostenible de
los recursos de ambos oasis en general, sin depredarlos; es importante hacer

énfasis que el turismo rural no modifica las formas de vidas de las personas ni
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como hacer las cosas ya que eso que hacen cotidianamente es el atractivo
siendo esto asi se conservara.

e Tomando en cuenta que las comunidades aledafias como San Juanico, San
Javier y Loreto su principal fuente de ingreso asi como de nuestro estado
proviene del turismo el ofrecer servicios turisticos rurales por lo tanto podrian
afiadirse ambos oasis a este circuito estratégico en el que se encuentran.

e No es recomendable la construccién de infraestructuras complejas para estos
sitios sino mas bien amigables con el entorno y construidas con materiales de la

region manteniendo la esencia rural.

5.2 Conclusiones y recomendaciones para la competitividad turistica rural de
los Oasis de San Isidro y La Purisima

Tras la realizacion de este trabajo destacamos las siguientes conclusiones que
sirven para corroborar la complementariedad entre diferentes metodologias para

evaluar el potencial turistico del territorio.

Analizando los resultados de la dos matrices implementadas en este estudio nos
damos cuenta que tanto el oasis de San Isidro como el de La Purisima, tiene una
similitud en el potencial para el desarrollo de turismo rural; solo en las variables
comparativas o internas San Isidro obtiene una mayor ponderacion debido a que el
recurso agua es muy abundante independientemente la época del afio; y el cual es

indispensable para el desarrollo de cualquier actividad en el medio rural.

El enfoque de la investigacion determina la prioridad hacia la inclusion de
determinadas caracteristicas del territorio en el analisis de su potencial de turismo
rural, para obtener los resultados fue necesario migrar a enfoques de investigacion
pluridisciplinarios, donde se construyan métodos mixtos para abordar las multiples
dimensiones que comprenden la complejidad del territorio rural y el fendmeno
turistico. Aunado a ello, es necesario que las investigaciones partan de una
conceptualizacién definida sobre los elementos que integran el turismo rural y el
objetivo de éste, que guien el analisis de potencial. Ademas, el desarrollo del turismo
rural en los oasis de San Isidro y La Purisima dependera en gran medida del
paradigma, las bases teéricas, el desarrollo de politicas publicas enfocadas a las
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caracteristicas especificas de los oasis y el desarrollo de metodologias para la
creacion de los mismos. Lo cual esta ligado al desarrollo de espacios de reflexividad,
discusion y retroalimentacion en este tema, para generar proyectos turisticos lo mas

apegados a las necesidades reales de los diversos espacios rurales.
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ANEXOS

MODELO DE ENCUESTAS
Encuesta sobre el potencial turistico rural de los Oasis de San Isidro y La Purisima.

Indicacidn: Por favor conteste el presente cuestionario con una X segUn su criterio.
Encuesta a los habitantes de San Isidro y La Purisima.

Fecha: N°:

I. Informacioén sobre el encuestado

1. Edad

a) de 15 a 24 afos
b) de 25 a 34 afios
¢) de 35 a 44 afios
d) de 45 a 54 afos
e) de 55 a 64 afios

2. Genero
a) Femenino
b) Masculino

3. ¢ Cudl es su nivel educativo?
a) Primaria

b) Secundaria

¢) Técnica

d) Superior

e) Especializacion

4. ;Cuél es su ocupacion o profesiéon?

Il. Sobre la actividad de turismo rural.

1. ¢Ha visto usted turistas en el Oasis de San Isidro?
a) Si
b) No

2. ¢Hatenido usted contacto con estos turistas?
a) Si
b) No

3. ¢,Como fue el contacto que tuvo con dichos turistas?
a) Guio a los turistas

b) Les brindo hospedaje
¢) Les vendid alimentos _
d) Les vendio otro producto (No alimentos)
e) Les brindo transporte

f)Otros:




4. ;Qué lugares del Oasis le parecen a usted importantes mostrarles al turista?

Lugares Ml | Pl NI

a) Calles.
casas y plaza

c)Oasis

d)El Pilén

e)Huertos

d)El Panteén

f) Otros

MI: Muy Importante
I: Importante

Pl: Poco Importante
NI: Nada Importante

Il. Sobre San Isidro.

1. ¢Cual cree usted que es el mayor atractivo de San Isidro?
a) Oasis

b) Cerro El Pil6n
c) Flora
d) Fauna -

e) Productos regionales
f) Otros

2. Si se organizara un proyecto de turismo rural en San Isidro ¢Qué tipo de infraestructura
turistica cree usted que seria mas apropiada para esta zona?

a) Un hotel de lujo con todas
las comodidades

b) Albergue rustico, cabafas
¢) Campamentos

d) Ningun tipo de hospedaje,
viajes de solo un dia

e) Otros

3. ¢, Qué actividades cree usted que podria realizar el turista en San Isidro?
a) Senderismo

b) Safari fotogréfico rural

c¢) Oficios tradicionales

d) Paseos a caballo

e) Talleras de artesanias

f) Observacion de flora y fauna
g) Otros

4. ;Como cree usted que la poblacién local se beneficiaria con el turismo rural en San Isidro?
a) Guiando a turistas

b) Brindar servicio de alimentos
¢) Brindar hospedaje al turista
d) Brindar transporte hacia

San lIsidro _
e) La poblacion local no se beneficiaria

f) Otros
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LISTA DE FIGURAS

Figura 1. Se muestra el concepto de turismo rural y sus actividades, segun SECTUR,

Fasiculo1. “Turismo Alternativo una nueva forma de hacer turismo”.
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Figura 2. Ubicacién de los oasis de San lIsidro y La Purisima se presenta en el
siguiente mapa.
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LISTA DE TABLAS

Tabla 1. Matriz de Medicion de Variables Naturales del Oasis (Valor Ponderado).

ENTORNO NATURAL TOTAL
(Variables Enddgenas / Ventajas Comparativas) | IVNO

VARIABLE FLOR |FAUN | GEOMO | CLIMA AGUA | VALORACI
INTERNA A(@ |A () |RFOLOG |(d) (e) ON
iA (c)
PONDERACI |0.22 0.22 0.1 0.16 0.30 1.0
ON (%)

Tabla 2. Tabla de Medicién de las Variables a considerar para determinar la

Competitividad basada en Ventajas Competitivas de los Oasis.

INDICE VALOR
(PONDERACION %)

Tecnologia 0.1

Precio 0.05

Vias de Acceso 0.1

Servicios Basicos 0.1

Factor Humano 0.3

Medio Ambiente 0.15

Patrimonio Cultural 0.2

ICO 1

Tabla 3. Matriz de Medicion de Variables Internas (Naturales) de los Oasis y su

Ponderacion.

ENTORNO NATURAL (Variables Endégenas /| IVNO

Ventajas Comparativas)

VARIABLE FLOR | FAUNA( | GEOMORFOLO |CLIM |[AGU | VALORACI
INTERNA A@@) |b) GIA (c) A@) |A() |ON
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PONDERACI |0.20 |[0.30 0.20 0.10 |0.20 |1.00
ON (%)
Oasis SAN|0.11 |0.22 0.10 0.16 |0.30 |0.89
ISIDRO
Oasis LA|0.11 |0.22 0.10 0.16 |0.20 |0.79
PURISIMA

Tabla 4. Resultados de Ventajas Competitivas.

INDICE VALOR (PONDERACION OASIS DE SAN | OASIS DE LA
%) ISIDRO PURISIMA

Tecnologia 0.05 0.066 0.066

Precio 0.05 0.05 0.05

Vias de | 0.1 0.066 0.066

Acceso

Servicios 0.1 0.1 0.1

Basicos

Factor humano | 0.3 0.198 0.198

Medioambiente | 0.2 0.15 0.15

Patrimonio 0.2 0.132 0.132

Cultural

ICO 1 0.762 0.762
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Tabla 5. Resultados del Indicador de Potencial y Competitividad de Oasis (IPCO).

VENTAJAS VENTAJAS
OASIS IPCO
COMPARATIVAS (IVNO) COMPETITIVAS (ICO)
La Purisima | 0.79 0.76 0.77
San Isidro 0.89 0.76 0.81
GRAFICAS

Grafico N°1 Edad de la poblacién total encuestada.
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Grafico N°2 Género de la poblacion encuestada.
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Grafico N° 3 Nivel educativo
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Grafico N° 4 Ocupacién o profesion
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Grafico N°5 Poblacion total encuestada que ha visto turistas en los oasis
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Grafico N° 6 Poblacidn total encuestada que tuvo contacto con turistas en los oasis

2.-éHa tenido contacto con los turistas?
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Grafico N° 7 ¢ Cual fue el contacto que tuvo con los turistas?
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Grafico N°8.1 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis
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Grafico N°8.2 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis
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Grafico N°8.3 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis
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Grafico N°8.4 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis
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Grafico N°8.5 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis
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Grafico N°8.6 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis
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Grafico N°8.7 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis
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Grafico N°8.8 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis
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Grafico N°8.9 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis
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Grafico N°8.10 Importancia de lugares turisticos de ambos Oasis
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Grafico N° 9 Mayor atractivo de los oasis estudiados
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Grafico N° 10 Infraestructura turistica rural mas apropiada para los Oasis.

2.-¢éTipo de infraestrutura adecuada para TR?
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Grafico N° 11 Actividades de turismo rural que se pueden desarrollar en el Oasis

3.-Actividades de TR que se pueden realizar?

45
40
35
30
25
20
15
10

c)Observacio

F fi Tall P
a)Senderismo b)Fotografia n de procesos d)Ta ere.s de | e)Paseos3 f)Otros...
Rural .. artesanias caballo
tradicionales
M La Purisima 42 25 28 20 23
M San Isidro 39 28 20 21 27

Grafico N° 12 Beneficios para la poblacion de los Oasis
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Tezontle in Spanish Colonial Baja California

Fermin Reygadas Dahl, Javier Arce Meza, Brian
Dervin Dillon, and Matthew A. Boxt

Abstract

Jesuit Fathers Juan de Ugarte and Miguel del Barco established
Mission San Francisco Javier Viggé-Biaundo in what is now Baja
California Sur. Their mission buildings were erected using tezontle
(vesicular basalt), the material also employed for waterworks.

Transformed from hunt herers into agriculturalists by the
mission system, some neophytes also became quarry workers and
skilled Archaeological redi: y of the Spanish colonial

vesicular basalt quarries reveals how neophytes extracted local
stone and prepared it for construction projects. As testaments to the
fascinating history of early acculturation in Baja California Sur,
still: di le buildings and e irrigation works that
continue to channel water are anticipated to help draw tourists to the
Mexican state.

Introduction

This study reviews the Jesuit colonization of Baja
California, then more specifically examines the early
days of Mission San Javier. The most Mexican of
natural building materials, fezontle, or vesicular basalt,
was used by Father Miguel del Barco in architectural
and agricultural applications at and near his mission.
Tezontle quarries near the mission were reported near-
ly three centuries ago; we were able to rediscover their
remnants through archaeological field survey. Tourism
has long been critical to the Baja California economy,
and we anticipate that historical sites will become
tourist attractions perhaps nearly as important as fish-
ing and watersports. The remarkable Spanish colonial
tezontle constructions should play a significant role in
the developing heritage tourism on the Baja California
Peninsula.

The Jesuit Order in Antigua California

Following Las Casas’ experiment of peace-
ful conquest of hostile Indians in Verapaz,
Guatemala, mendicant and Jesuit missionaries
took up the task of settling, converting and
assimilating the Indians living in northern
New Spain in villages modeled on Spanish
towns. The Crown, for its part, financed the
missionaries in the hope of conquering the
north for as little expenditure of scarce re-
sources as possible. From the point of view of
the Crown, then, the mission as an institution
served the dual purpose of controlling poten-
tially hostile Indian groups and preparing the
Indians for life in Spanish society as produc-
tive taxpaying citizens [Jackson 1982:iii].

Less than 30 years after Christopher Columbus ex-
plored the Caribbean Sea, Hernan Cortés conquered
Tenochtitlan, heart of the Aztec Empire. Over the
decades, while indigenous societies suffered disease
and stunning population loss, Cortés and many of

his followers prospered. The Spaniards grew rich not
from gold, but from gifts of land, or encomienda, from
the Spanish Crown. Land-rich conquistadors became
hidalgos (noblemen) in Nueva Espaiia. Their lands in
central Mexico were densely populated by sedentary,
agriculture-based Indian societies and often contained
mineral wealth.

Pacific Coast Archaeological Society Quarterly, Volume 51, Numbers 3 and 4
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U A B c s e DIMECCHYON DE NVESTIGACKON INTERDISCIPLUMAUA Y POSGRACO
UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALIFORNIA SUR

A QUIEN CORRESPONDA:

Por este medic hogo conster que of UC. JAVIER ALBERTO ARCE MEZA porticipéd como
COLABORADOR en los siguientes proyectos de investigacién, bajo la Responsabllidad Téonica del
Dr. Plédido Reberto Cruz Chévez:

VIGENCIA
NOMBRE DEL PROYECTO INICIO TERMINO
. Agenda de competitividad del destino turistico de Los Cobos Nov 2013 | Feb 2014

Agenda de compelitividad del destino fturistico de pueblos | Fab 2014 | Ene 2015
mdgicos, Loreto y Todos Sontos

Agenda de competitividad del destino turistico de Lo Poz Feb 2014  Ene 2015

Estos proyecios son financiades por lo Secreteria de Turismo de Beja Colifernia Sur [SECTUR).

Se extlende lo presente para los fines que ol(o) interesadofo} convengan, en la Ciuded de Lo Poz,
Boja California Sur, o los veinticinco dias del mes de agosto del ofic dos mil quince.

ATENTAMENTE
“SABIDURIA COMO META, PATRIA COMO DESTINO™
EL DIRECTOR

e
: USC(A@: RS -

DR. OSCAR TRUJILLO MILLAN

Tels. 01 (642) 12 328 39 Apariaco poetal 188
Faoc 01 (612) 12 368 16 Codgo pestal 22080

96




LA UNIVERSIDAD AUT()NO DE BAJA CALIFORNIA SUR

A TRAVES DE LA
DIRECCION DE DOCENCIA E INVESTIGACION EDUCATIVA

Otorga la presente

%MWW

JAVIER ALBERTO ARCE MEZA

Por su participacion en el CURSO - TALLER:

PERSONA Y ROL DOCENTE, SU IMPACTO
EN EL QUEHACER EDUCATIVO

Con una duracion de 30 Horas,
realizado del 03 al 06 de febrero de 2015.

\ \L7 l&‘ﬂg

Dv. Dante ro Salgedoe Gonzllez MmC ra Rebolledo Lopez
Sec o General Orroctora de |a ¢ Investigacion Educativa

La Paz, Bajé California Sur, 24 de febrero de 2015
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